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二、说明、目录、图表目录

   自2017年起，共享充电宝掀起一股投资热潮，公开数据显示，金沙江创投、元璟资本、IDG

资本、红点创投、腾讯等40多家机构入局共享充电宝市场，获得融资总额过10亿元人民币。

小电科技、街电科技、来电科技、云充吧获得千万级别的A轮融资。魔宝电源、小斑充电、

充充、小宝充电等企业均获得天使轮融资。可见，共享充电宝市场竞争激烈，其火爆的势头

毫不亚于共享单车。

   除了三家尚未获投和两家未透露信息的企业，绝大部分的项目都已经获得资本注入，跑得最

快的小电科技已经到了B轮，并且获得单轮融资金额最高，其背后的投资方阵容豪华，天使投

资人包括投资饿了么、滴滴、ofo的金沙江合伙人朱啸虎，以及在A轮早早入局的战略投资方

腾讯。5月初的B轮则是由红杉资本和高榕资本领投、腾讯继续跟投。共享充电行业融资轮次 

   从获得的融资总额上来看，小电，来电，街电和Hi电是目前市场上的龙头玩家。

   从商业模式上来看，桌面式的项目数量更少，只有八家，占全部项目的36%，但更受资本青

睐，共有24家机构参与投资，融资总额超过7.5亿元人民币。两种模式项目数量和融资情况对

比     　-   机械式   桌面式       项目数量   14家    8家       融资总额   超过4.5亿人民币   超过7.5亿人

民币       投资机构数量   14家   24家   

   目前为止，各家企业还都主要依赖微信公众号作为载体，虽然像来电、小电、街电、充充等

也开发出了安卓和iOS版的App，但版本还都是1.0，有些还没有在第三方应用商店上线，或下

载量极低，应用宝上小电的下载量为228，充充的下载量为41，而来电和街电的App还未上线

应用宝（根据应用宝2017年5月19日数据）。

   Cheetah Lab查看了各共享充电宝企业的微信指数，输入企业全称能出现对应微信指数的只有

四家，并且指数量级都不大：各家微信指数情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国共享充电宝市场评估与市场调查预测报告》共十四章

。首先介绍了中国共享充电宝行业市场发展环境、共享充电宝整体运行态势等，接着分析了

中国共享充电宝行业市场运行的现状，然后介绍了共享充电宝市场竞争格局。随后，报告对

共享充电宝做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国共享充电宝行业发展趋势与投资预

测。您若想对共享充电宝产业有个系统的了解或者想投资中国共享充电宝行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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